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MEMOIRE

Du médical au désirable : les bas de contention

Le corps sous tension est un mémoire qui questionne
comment les imaginaires du vieillissement et de la
maladie freinent 'adhésion aux bas de contention
chez les jeunes adultes. Il explore comment la com-
munication peut rendre ce dispositif médical plus
désirable et assumé. Le projet prend la forme d'un
objet éditorial inspiré de la mode, pensé pour une lec-
ture claire, interactive et immersive.
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BRITA Donner une forme au collectif

Lors de mon stage chez Dire Agency, j'ai concu les
visuels de t-shirts pour le pop-up BRITA. Cette créa-
tion, pensée pour s’intégrer & une expérience autour
de la convivialité et d'une hydratation plus consciente,
devait traduire une image de marque plus moderne.
A partir de I'univers graphique déja déployé pour
lévénement, jai proposé des visuels adaptés a im-
pression et immédiatement identifiables.

Branding
Merchandising
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Réinterpréter les codes du film de genre

Suite & un projet mené sur Glyphs, découvrez la police
Fangs : un lettrage congu pour le titrage d’un film de
genre fictif, dans une logique de pastiche. L’enjeu était
d'installer une ambiance vampirique par le dessin de
lettres, tout en proposant une interprétation person-
nelle et contemporaine. Ce travail m’'a permis d’affi-
ner la mise au point du lettrage, jusqu’a son intégra-
tion au sein d’'une affiche.

Dessin de lettre
Communication Print
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CONTACT VIVANT

ON A LA FOI ET LA VIE AVANCE

VIE MO VMENT TACHE VOT VTO CAVE VIE VIT AT
TOVIE LIE VOTE MA CHEQAC MO VMENT TA QTVV

VMOT VOTRE VIE, MOUVEMENT COTE TACHE, HORIZON MARCHER QUITTE. MOTO VIT CAVE. LIEU VIEUX MARCHERI-
VIEUX VIE, CAVE MOTE, TIGE VOTE. HORIZON TACHE VIT, MARCHER QUITTE VOTRE COTE. MOUVEMENT MOTO LIEU-
VOTRE MOUVEMENT CAVE, VIEUX VIT. TACHE LIEU, VIE MARCHER, MOTE COTE. QUITTE HORIZON, MOUVEMENCAVE
VIEUX VIE, CAVE MOTE, TIGE VOTE. HORIZON TACHE VIT, MARCHER QUITTE VOTRE COTE. MOUVEMENT MOTO LIEU-
VOTRE MOUVEMENT CAVE, VIEUX VIT. TACHE LIEU, VIE MARCHER, MOTE COTE. QUITTE HORIZON, MOUVEMENCAVE

VIEUX TIGE MOTE, VIE CAVE VOTRE. MOUVEMENT LIEU, MARCHER QUITTE VIEUX HOR
ZON. COTE VIEUX, VIT VOTRE. ACHE CAVE VOTRE MOUMENT, MARCHER LIEU VIEUX VIT.
TIGE MOTE, HORIZON MOUVEMENT COTE. MARCHER TACHE, CAVE MOTE. VIEUX LIEU VIT,
VOTRE MOUVEMENT. QUITTE MOTE, HORIZON MOUVEMENT COTE. MARCHER TACHE, CA:
VEMVI VIEUX TIGE MOTE, VIE CAVE VOTRE. MOUVEMENT LIEU, MARCHER QUITTE VIEUX
HORIZON. COTE VIEUX, VIT VOTRE. ACHE CAVE VOTRE MOUMENT, MARCHER LIEU VIEUX
VIT. TIGE MOTE, HORIZON MOUVEMENT COTE. MARCHER TACHE, CAVE MOTE. VIEUX LIEU
VIT, VOTRE MOUVEMENT. QUITTE MOTE, HORIZON MOUVEMENT COTE. MARCHER TACHE,
CAVEMVI VIEUX TIGE MOTE, VIE CAVE VOTRE. MOUVEMENT LIEU, MARCHER QUITTE
VIEUX HORIZON. COTE VIEUX, VIT VOTRE. ACHE CAVE VOTRE MOUMENT, MARCHER LIEU
VIEUX VIT. TIGE MOUVEMENT. QUITTE MOTE, HORIZON MOUVEMENT COTE. MARCHER

TACHE, CAVEMVI VIEUX TIGE MOTE, VIE CAVE VOTRE. MOUVEMENT LIEU, MARCHER
QUITTE VIEUX HORIZON. COTE VIEUX, VIT VOTRE. ACHE CAVE VOTRE MOUMENT, MAR-

CHER LIEU VIEUX VIT. TIGE MOTE, HORIZON MOUVEMENT COTE. MARCHER TACHE, CAVE
MOTE. VIEUX LIEU VIT, VOTRE MOUVEMENT. QUITTE MOTE, HORIZON MOUVEMENT
E C

COTE. MARCHER TACI EMVI VIEUX TIGE MO /E VOTRE. MOUVEMENT
LIEU CAVE VOTRE MOUMENT, MARCHER LIEU VIEUX MOTE, HORIZON MOUVE-
MENT COTE. MARCHER TACHE, CAVE MOTE. VIEUX LIEU VIT, VOTRE MOUVEMENT. QUITTE
MOTE, HORIZON MOUVEMENT COTE. MA E MOTE, VIE CAVE VOTRE. MOUVERIZON MOU-
VEMENT COTE. MARCHER TACHE, CAVE MOTE. MARCHER TACHE, CAVE MARCHER QUITTE
QUITTE VIEUX HORIZON. COTE VIEUX, VIT VOE. ACHE CAVE VOTRE MOUMENT, MARCHER
LIEU VIEUX VIT. TIGE MOTE, HORIZON MOUVEMENT COTE. MARCHER TACHE, CAVE
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SCELERAT

Faire du hasard une intention

Réalisé en groupe lors d’'un workshop, Scélérat est
un fanzine en risographie inspiré par la gravure. A
limage de son nom, le projet détourne les codes clas-
siques pour construire une progression visuelle de
plus en plus étrange et inattendue. Les contraintes
de limpression ont été pleinement assumeées et inté-
grées comme un parti pris, afin de produire un objet
éditorial cohérent et radical.

Edition
Risographie
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ODYSSEE

Immersion, culture, légitimité

Projet de branding en cours pour Odyssée, musée
et espace culturel dédié au jeu vidéo. L’enjeu est
de construire une identité institutionnelle capable
de rompre avec les clichés “gaming”. Ma démarche
explore immersion & travers un jeu de réalités et de
perceptions, traduit par un langage scientifique. Une
référence discrete au Japon, central dans l'univers du
lieu, vient enrichir cette intention.

Branding
Brand content

En cours
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ODYSSEE BRANDING EN COURS
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Une direction artistique pensée pour performer

Lors de mon stage chez Dire Agency, jai concu des
contenus Instagram pour la marque de parfums
Adopt. Guidées par les plans d’animation commer-
ciaux, ces créations s'inscrivaient dans les temps forts
marketing et les tendances social media, afin de ren-
forcer la visibilité de la marque et 'engagement de sa

communauté.

Brand content
Social Media
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BRAND CONTENT
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TCHAO TCHAO

Le rédactionnel comme enjeu majeur de persuasion
Dans le cadre d'un projet de publicité, jai réalisé une
campagne pour Tchao Tchao, marque de kits d'amé-
nagement de véhicules modulables, permettant de
partir librement tout en retrouvant son “chez-soi”.
Pensée en déclinaisons mettant en scéne différents
profils et situations de voyage, la campagne dépasse
limaginaire vanlife et élargit la cible

Publicité

2025
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votre escapade en Smin. Agencez votre escapade en Smin.
inclus, ggcentrement oui.

== 2 tchao tchao’

3
S Kits d'aménagement amovibles

Agencez votre escapade en Smin. \. Agencez votre escapade en 5min.
*Ballon non inclus, camaraderie oui. *Radio non incluse, confort oui.

Kits d'aménagementamovibles




TCHAOTCHAO

=2 Tchao Tchao
LY Sponsorisé

Agencez votre escapade en Smin.
*V/ejlleuse non incluse.
Emerveillement oui.

22 tchao tchao”

Kits d'aménagemant amoviblas

Shop Now ° >




VOYAGE
IMAGINAIRE

Cartographier une expérience sensorielle

Dans le cadre d'un projet éditorial imprimé en riso-
graphie, j'ai imaginé un voyage immobile inspiré de
la cérémonie japonaise du matcha. L'enjeu était de
traduire un rituel en objet de lecture, en jouant sur le
rythme, la manipulation et la notion d’exploration. Les
contraintes dimpression ont orienté les textures et
la palette, afin de créer un objet sensible et unique &
manipuler.
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VOYAGE IMAGINAIRE
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Voyager au Japon depuis
chez soi ?
Buvez du matcha.
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Voyager au Japon depuis
chez soi ?
Buvez du matcha.
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Voyager au Japon depuis
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Buvez du matcha.
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SEMINAIRE
DIRE

Mettre en image la culture d’'une agence

Lors d’'un séminaire interne chez Dire Agency, j'ai
congu la communication print et digital de I'événe-
ment. Tres libre, le projet était guidé par le theme du
mouvement, pensé comme une notion clé de nos
métiers et de la culture de 'agence. A partir de ce
cadre, j'ai développé un systeme profondément iden-
titaire, puis assuré le suivi de production aupres de
limprimeur.

Communication
Print/Web
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SEMINAIRE DIRE AGENCY

Obrearie
D’EQUIPE DIRE

LE MOUVEMENT

Un moment pour partoger, se projeter

&t construlre ko sulte ensemble

19 juin 2025

Seminalre 0930 - 1830
Solrde Dire & partir de 19h00

Journée : OFF.Campus
18 boulevard Voltalre:
50T PARIS

Soirée : Cofé A
148 rue du Faubourg St Martin
75010 PARIS

9h30 ACCEUIL 13h00 DEJ 19h00 APERD

FAQ

Faut-ll venir avec un ondinateur ? Nori pas besoin on ne demande que

votre écouta active et votre attention.

Comment rejoindre ke Cafié A s piied (environ 19 minutes) ou en
aprs le offsite ? métna, ligne 5 (environ T minutes).

Une prise en charge est
Retour fin de séminaire # i partir de 22h, sl e trajet retour
" transparts ddpasse 30 minutes *

Sl tiktoks ou outres idées 4 filmer, Il Jiourg
des pauses et moments de respiration.

5l vous penser prendne un uber, mercl de folre une
demonde en omont par mall & Loetitio

{avec Léonie et Coralie en copic) ot de préciser

sl vous n'avez pas encore d'ocols Business Dire.

poussez

push

19 JUIN

Ji ik
D’EQUIPEDIRE

LE MOUVEMENT
Un moment pour portoger, se projeter
et construire la suite ensemble

R AP e i




SEMINAIRE DIRE AGENCY COM EVENT
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WORKSHOP |A

Le prompt comme outil de direction artistique

Les images suivantes ont été réalisées lors d'un
workshop sur I'lA avec le photographe Jo&o Bolan.
L'enjeu était de garder lintention créative au centre
du processus, en considérant I''A comme un outil de
création plutét que comme auteur. Chaque image a
donc été pensée au détail pres, du sujet & 'ambiance,
du traitement photographique a la lumiére, pour
garantir un résultat maitrisé.

Image
Direction Artistique
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